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Informatii emitent

INFORMATII DESPRE ACEST RAPORT FINANCIAR

Tipul raportului Raport Trimestrial pentru T1 2025
Pentru exercitiul financiar 01.01.2025 - 31.03.2025

Data publicarii raportului 30.05.2025

Conform Anexa 13 la Regulamentul ASF 5/2018

INFORMATII DESPRE EMITENT

Nume Agroland Business System S.A.

Cod fiscal RO 25165241

Numar inregistrare Registrul Comertului J2009000405352

Sediu social Timisoara, str. Gdrii nr. 14, jud. Timis, Romania

INFORMATII DESPRE VALORILE MOBILIARE
Capital subscris si varsat 8.997.899,20 lei

Piata pe care se tranzactioneaza valorile ,
' ' SMT-AeRO Premium

mobiliare
Numar total actiuni 89.978.992 actjuni
Simbol AG actiuni; AGR28 obligatiuni

DETALII CONTACT PENTRU INVESTITORI

Numar de telefon +40 754 908 742
Email investitor(@agroland.ro
Website www.agroland.ro

Situatiile financiare interimare la 31 martie 2025 prezentate in paginile urmatoare sunt neauditate.
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Mesaj de la CEO

Stimati investitori,

Primul trimestru al anului 2025 a adus rezultate solide si progrese semnificative in
toate diviziile grupului Agroland, cu accent deosebit pe consolidarea pozitiei noastre
in sectorul alimentar, extinderea retelei de retail si pregdtirea pentru o etapa
strategica majord: transformarea Agroland intr-un holding transparent si eficient,
structurat pe cele trei divizii principale — Retail, Food si Agribusiness.

Divizia Food - Crestere accelerata si investitii strategice

In cadrul diviziei food, am finalizat integral dotarea a 6 noi hale din ferma nr. 6 de pe
platforma de la Mihdilesti, dubland capacitatea fermei respective la 105.000 gdini
ouatoare. Investitia totala in echipamente si constructii s-a ridicat la 2 milioane euro.

Tot la Mihadilesti, am finalizat noua statie de sortare si ambalare a oualor, care ne
permite procesarea atat a productiei proprii, cat si a oudlor achizitionate de la fermieri
locali. Aceasta infrastructura a contribuit semnificativ la cresterea volumelor
vandute, atat in retelele de retail din Romania, cat si pe pietele externe. Investitia
totala a fost de 1,5 milioane de euro.

Fabrica de oua lichide din Caransebes a intrat in ultima faza de amenajare, urmand
montarea echipamentelor in perioada imediat urmatoare.

Pe 1 mai am incheiat achizitia primei ferme de oua BIO autorizate din Romania,
urmand sa dublam in urmatoarele 6 luni capacitatea de productie de oua ecologice a
fermei. Produsele sunt deja listate in reteaua Mega Image sub brandul Oua BIO
Curcubeu - Agroland, pozitionat in segmentul premium al categoriei.

Remarcam ca piata oualor de consum are in 2025 o evolutie atipica — preturile sunt
in crestere odata cu intrarea in sezonul cald, contrar tendintei obisnuite. Aceasta
situatie este generata de cererearidicata in Europa si de scaderea productiei in Europa
de Vest, context ce ne ofera oportunitatea obtinerii unor marje peste cele bugetate.

Divizia Retail - Extindere nationala si infrastructura logistica

Pana la finalul anului estimam deschiderea a 12-15 magazine Agroland, inclusiv prin
preluarea unei retele regionale din judetele Suceava, Botosani si lasi.

in paralel, ne afldm in negocieri avansate cu dezvoltatori pentru contractarea de
spatii comerciale pentru anul 2026. Interesul acestora este semnificativ, intr-un
context economic incert, in care modelul nostru de retail performant, adaptat
zonelor periurbane si rurale, atrage parteneri strategici.

Pentru a sustine aceasta expansiune, la Isalnita, in urmatoarele 6-8 saptamani vom
finaliza noua platforma logistica cu o capacitate de 4.000-5.000 de paleti, situata in
imediata vecindtate a fabricii de furaje. Investitia totala se ridicd la 1,5 milioane de
euro.
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Divizia Agribusiness — Consolidare si integrare verticala

In cadrul diviziei Agribusiness, am inceput procesul de retehnologizare a statiei de
procesare a semintelor, cu obiectivul de a creste eficienta si capacitatea de
prelucrare. in paralel, explordm activ achizitia unei ferme vegetale, care s& ne
permita controlul direct asupra unei parti din materia prima necesara fabricilor
noastre de furaje. Aceste demersuri sustin strategia noastrd de integrare verticala si
reducere a dependentei de pietele volatile de cereale.

Reorganizare strategica si perspectiva pe termen lung

in luna aprilie am initiat un amplu proces de rebranding si reorganizare a Grupului
Agroland pe cele trei verticale strategice — Retail, Food si Agribusiness. Aceasta
structurare clara permite o gestionare eficienta a resurselor, decizii adaptate
specificului fiecarei piete, precum si monitorizarea riguroasa a performantei.

Ne asteptdm ca aceste schimbari sa conduca la cresterea marjelor de profit, la
optimizarea investitiilor si la o comunicare mai clara cu partenerii, clientii si
investitorii. Noua identitate consolideaza increderea in brandul Agroland si faciliteaza
dezvoltarea de parteneriate strategice.

Pana la sfarsitul anului 2025 vom finaliza transformarea Agroland intr-un holding
care va administra distinct cele trei divizii. Aceasta reorganizare va aduce
transparenta sporita pentru investitori si va constitui fundamentul pentru urmatorul
nostru obiectiv: atingerea unei cifre de afaceri consolidate de 100 de milioane de
euro in urmatorii 3 ani si listarea pe Piata Principala a Bursei de Valori Bucuresti.

Va multumim pentru incredere si sustinere. Suntem increzdtori ca viziunea si
investitile noastre vor continua sa genereze valoare pe termen lung pentru toti
stakeholderii Agroland.

Va invitam sa cititi mai detaliat despre performanta Agroland in T1 2025 in paginile
urmatoare. In cazul oricdror intrebdri legate de activitatea noastrd de la inceputul
anului, fie ca este vorba despre afaceri sau de piata de capital, va rugam sa nu ezitati
sa ne contactati la investors@agroland.ro.

Horia Cardos
FONDATOR S| CEO AGROLAND GROUP
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Despre Agroland Business System S.A.

Agroland Business System S.A. a fost fondata in 2009 la Timisoara de cdtre antreprenorul Horia Cardos, cu
misiunea de a aduce mai aproape de consumatori produse destinate gradinaritului, fermelor de mici dimensiuni
si animalelor de companie. Pornind de la comercializarea de furaje, echipamente si pui de o zi pentru micii
fermieri, Agroland a devenit in timp cel mai mare jucator din Romania pe segmentul de hobby farming.

Extinderea naturala a portofoliului a inclus produse pentru gradina (seminte, pomi fructiferi, fertilizanti, unelte)
si pentru ingrijirea animalelor de companie (hrand, accesorii, suplimente), atragand astfel un public tot mai
divers, inclusiv din randul familiilor din mediul urban si periurban.

in paralel, compania a investit strategic in dezvoltarea categoriilor ,Pet Care” si ,Gardening’, angajand
specialisti cu experienta din retailul de profil, si a lansat o linie dedicata de fitofarmacii incepand cu 2018, in
urma identificarii unei cereri consistente in randul clientilor existenti.

Modelul de extindere prin francize a accelerat semnificativ dezvoltarea retelei de magazine, completand
reteaua de unitati proprii. Incepand cu anul 2020, compania a inceput dezvoltarea formatului Agroland MEGA,
magazine de mari dimensiuni, cu game extinse de produse, care adreseaza si segmentul urban. La 31 martie
2025, reteaua Agroland numadra peste 230 de magazine, devenind cea mai extinsa retea de retail agricol din
Romania.

Incepand cu 2017, Agroland a separat liniile de business prin crearea unor entitati juridice dedicate, pentru a
permite un control operational mai eficient si o dezvoltare specializata:

e Agroland Agribusiness S.A. este specializatd in distributia de inputuri agricole si trading de cereale;
e Agroland Organic S.R.L. opereaza fabrica de furaje de la Caransebes;

e Agroland Megastore S.R.L. gestioneaza achizitia si distributia catre reteaua de magazine;

e Agroland Retail S.R.L. opereaza magazinele proprii;

e Agroland Genetics S.R.L. opereaza platforma avicola Mihdilesti;

e Agroland Fermele BIO S.R.L. este o entitate dedicata cresterii pasdrilor in sistem ecologic;

e Cortina BlOprod S.R.L. reprezinta ferma de productie de oua ecologice, achizitionata in luna mai 2025,
nefiind inclusa in consolidare la T1 2025.

in 2025, compania a initiat un amplu proces de rebranding si reorganizare, structurand activitatea pe trei
verticale strategice:

e Agroland Retail — magazine proprii, reteaua de francize si infrastructura logisticd;

e Agroland Food - fermele de productie, fabrica de procesare oud, fermele de reproductie si viitoarea
unitate de abatorizare;

e Agroland Agribusiness — distributia de inputuri, tradingul de cereale, selectia de seminte si fabricile de
furaje (in curs de integrare).

Aceasta structurare permite grupului sa devina mai transparent, mai eficient si mai pregatit pentru
consolidarea pozitiei pe piata de capital si pentru atingerea obiectivelor strategice pe termen mediu si lung.

AGROLANDGROUP.RO
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Rezultate financiare T1 2025

Evenimente cheiein T1 2025 si dupa
Inchiderea perioadei de raportare

Deschidere noi magazine Agroland

Pag. 8

in primele trei luni ale anului 2025, Compania a continuat investitiile in vederea cresterii Agroland Business
System, deschizand trei magazine in format MEGA, in Arad, Suceava si Turnu Magurele.

Magazin

Data
deschiderii

Varietate
produse

Vanzari
estimate

Investitie

Locuri de
munca
create

Agroland Arad - str. Cetatii Orod, 06.03.2025 varietate de vanzari 175.000 euro, 5 angajati
FunShop Park Arad peste 3.500 de estimate la suma in care nu
produse peste 800.000 sunt incluse

euro pentru stocurile de marfa

anul 2025
Agroland Suceava - Str. 14.03.2025 varietate de vanzari 175.000 euro, 4 angajati
Palagheni, nr. 2C, loc. Salcea, sat peste 3.500 de estimate la suma in care nu
Mereni produse peste 700.000 sunt incluse

euro pentru stocurile de marfa

anul 2025
Agroland Turnu Magurele - 28.03.2025 varietate de vanzari 80.000 euro, suma | 4 angajati
Soseaua Alexandriei, nr. 7, peste 2.500 de estimate la in care nu sunt
Cometex Retail Park produse peste 600.000 | incluse stocurile de

euro pentru marfa

anul 2025

in plus, Compania a deschis 4 magazine traditionale, in localitatile Bratovoesti, Oltenita, Bragadiru si Sebes.
LISTARE OBLIGATIUNI AGR28

in data de 13 februarie, Compania a informat piata cu privire la emiterea de cdtre Autoritatea de Supraveghere
Financiara a certificatului de inregistrare a instrumentelor financiare (,ClIF”) nr. OB 6046-1/11.02.2025 aferent
obligatiunilor emise de cdtre Companie. in data de 18 martie, obligatiunile AGR28 au fost admise la
tranzactionare pe Sistemul Multilateral de Tranzactionare administrat de Bursa de Valori Bucuresti. Cele
69.206 obligatiuni, cu o valoare nominald de 100 lei / obligatiune, au o valoare totald de 6.920.600 lei.
Obligatiunile sunt purtdtoare a unei rate nominale a dobanzii fixe de 9,75% / an, pldtibilda semestrial,
rambursarea principalului urmand sd aiba loc la data de 02.10.2028.

PLATA PRINCIPAL OBLIGATIUNI AGR25

in data de 10 martie, Compania a efectuat plata principalului si a ultimului cupon aferente obligatiunilor emise
in data de 10 martie 2020, avand ca simbol de tranzactionare AGR25. Valoarea emisiunii de obligatiuni a fost
de 8.080.300 lei, cu o rata nominald a dobanzii fixe de 9% / an.

REBRANDING SI REORGANIZARE OPERA'[IONALI:\ PE TREI VERTICALE STRATEGICE DE BUSINESS

in data de 9 aprilie, Compania a informat piata in legdtura cu demararea unui proces amplu de rebranding si
reorganizare a structurii operationale, prin consolidarea activitatilor sub umbrela Agroland Group si
structurarea acestora pe trei verticale strategice: Retail, Food si Agribusiness. Divizia Agroland Retail va
cuprinde magazinele proprii, reteaua de francize si infrastructura logistica. Divizia Agroland Food va integra

AGROLANDGROUP.RO
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toate fermele existente, fabrica de procesare a oudlor, fermele de reproductie si statiile de incubare, urmand
ca pe viitor sa includa si o linie de abatorizare. Divizia Agroland Agribusiness va continua sa administreze
distributia de inputuri agricole, tradingul de cereale, productia si selectia de seminte, in timp ce fabricile de
furaje urmeaza sa fie integrate pana la finalul acestui an.

AGOA S| AGEA DIN DATA DE 29.04.2025

in data de 29 aprilie, au avut loc Adunarea Generald Ordinard a Actionarilor si Adunarea Generald Extraordinard
a Actionarilor Companiei. Cvorumul legal si statutar aferent adunadrilor a fost constituit la prima convocare.

Punctele cheie aprobate in cadrul AGOA au fost:

(i) Aprobarea situatiilor financiare anual individuale si consolidate pentru 2024;
(i) Aprobarea bugetului de venituri si cheltuieli pentru 2025;

(iii) Prelungirea mandatului auditorului financiar;

(iv) Repartizarea profitului net statutar realizat in 2024 in suma de 5.482.233 lei, astfel: 395.448 lei pentru
rezerve legale si 5.086.785 lei ca profit nerepartizat cu scopul de a fi reinvestit in dezvoltarea Companiei.

Punctele cheie aprobate in cadrul AGEA au fost:

() Tmputernicirea Consiliului de Administratie pentru majorarea capitalului social cu suma de 1.349.684,88
lei;

(i) Aprobarea unei emisiuni de obligatiuni corporative, cu o valoare nominald maxima totald de 15 milioane
de lei;

(iii) Aprobarea contractarii unor facilitati de credit de investitii in suma maximd de 4.000.000 euro pentru
achizitionarea si / sau construirea unor active imobilizate;

(iv) Aprobarea contractdrii unor facilitdti de credit pentru capital de lucru, in suma de 10.000.000 lei;

(v) Aprobarea prelungirii pe o perioada de 12 luni a facilitatii de credit sub forma de Overdraft in suma de
15.000.000 lei contractata de la Raiffeisen Bank.

AGROLANDGROUP.RO
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Analiza rezultate financiare

Performanta magazinelor Agroland

La 31 martie 2025, Grupul Agroland opera in total 236 de magazine. Numarul magazinelor in format MEGA Ia
31 martie 2025 a fost de 30 de unitdti in Romania, din care 18 au fost operate de catre Agroland si alte 12
operate de catre francizati. La nivel de magazine traditionale, la 31 martie 2025, Grupul opera 206 magazine.

Conceptul de magazine in format MEGA este diferit de cel traditional, unde gama de produse este triplata, iar
clientul tintd este diferit — vine din mediul urban sau din proximitatea marilor aglomerdri urbane si se
concentreaza pe gradinarit, ingrijirea animalelor de companie si hobby farming. Prin urmare, magazinele in
format MEGA sunt mai putin susceptibile |a fluctuatii semnificative pe parcursul anului legate de sezonalitate
decat cele care sunt aplicabile magazinelor traditionale.

in primele trei luni din 2025, Compania a continuat investitiile in vederea dezvoltérii si eficientizarii retelei de
magazine prin deschiderea a trei magazine in format MEGA si patru traditionale, iar pana la data redactadrii
acestui raport, Compania a mai deschis 7 magazine traditionale. in plus, in aceeasi perioada, au fost inchise
cinci magazine traditionale, fie din cauza performantei sub asteptari, fie ca urmare a deschiderii unor magazine
in format MEGA in proximitate, care au preluat activitatea comerciala din zonele respective.

Magazine 31.03.2024 31.03.2025
Traditional 205 206
MEGA 24 30
Total magazine 229 236

Magazinele proprii, a caror performanta este analizata mai jos, includ rezultatele aferente magazinelor
Agroland traditionale siin format MEGA, daca nu este specificat altfel. in scopul comparabilitatii, in ceea ce
priveste performanta magazinelor comparabile, conducerea exclude magazinele in format MEGA ca urmare a
faptului ca aceasta retea de magazine se afla intr-un proces continuu de dezvoltare. Performanta
magazinelor in francizd este prezentatd separat.

Performanta tuturor magazinelor (all stores) ainregistrat o evolutie pozitiva in T1 2025, cu o crestere de 26%
a vanzarilor nete, care au ajuns la 29 de milioane de lei. Numarul clientilor deserviti a ajuns la 357.100 de
persoane, un avans de 22% comparativ cu perioada similara din 2024, in timp ce valoarea medie a bonului
fiscal s-ar ridicat la 81 de lei, 0 majorare cu 3%.

Performanta magazine proprii (incluzand Agroland Traditional, MEGA)

Vanzari nete Clienti Valoare medie bon fiscal

2024 2025 A% 2024 2025 A% 2024 2025 A%

T1 22.977.501 | 29.008.595 | 26% 291.745 357.135 | 22% 79 81 3%

Performanta magazinelor comparabile (same stores), adica magazinele Agroland Traditional, excluzand
performanta magazinelorin format MEGA, ainregistrat o crestere de 18%in primele trei luni din 2025, vanzdrile
nete ajungand la 15,8 milioane de lei. Numarul de clienti deserviti a crescut cu 15%, ridicandu-se la 176.400 de
persoane, in timp ce valoarea medie a bonului fiscal a fost de 90 de lei, 0 majorare cu 3% comparativ cu aceeasi

AGROLANDGROUP.RO
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perioadd a anului precedent. Evolutia pozitiva a magazinelor comparabile din T1 2025 se datoreaza optimizarii
retelei cu accent pe mentinerea celor mai performante unitati, precum si magazinelor deschise in ultimii ani
care au ajuns la maturitate.

Pentru calculul performantei magazinelor comparabilein T1 2025, au fost incluse doar magazinele care au fost
deschise si operationale pe intreaga durata a trimestrului, atat in T1 2024, cat si in T1 2025. Magazinele
deschise ulterior datei de 1 ianuarie 2024 sau inchise inainte de 31 martie 2025 nu sunt incluse in baza
comparabild, deoarece nu indeplinesc criteriul de continuitate operationala in ambele perioade analizate.
Aceasta abordare asigura o comparabilitate relevanta a performantei si elimina impactul distorsionant al
expansiunii sau inchiderilor de magazine.

Performanta magazine comparabile (incluzand Agroland Traditional, excluzand MEGA)

Vanzari nete Clienti Valoare medie bon fiscal

2024 2025 A% 2024 2025 A% 2024 2025 A%

T 13.368.170 | 15.818.761 | 18% 153.584 176.382 | 15% 87 90 3%

O parte din veniturile care obisnuiau sa fie livrate de magazinele traditionale Agroland au fost preluate de
magazinele in format MEGA. Performanta magazinelor in format MEGA din T1 2025 a crescut cu 33% fata de
primul trimestru din 2024, pana la 12,3 milioane de lei. in primele trei luni din 2025, magazinele in format
MEGA au atras 168.100 de clienti, un avans de 26%, iar valoarea medie a bonului fiscal a inregistrat o majorare
cu 5%, pana la 73 de lei. De asemenea, este important de subliniat ca nu toate magazinele in format MEGA au
atins inca maturitatea deplina — de la finalul lui T1 2024 si pana la data redactarii prezentului raport, au fost
deschise 6 magazine, dintre care 3 unitati pe parcursul primului trimestru din 2025.

Performanta magazine format MEGA

Vanzari nete Clienti Valoare medie bon fiscal

2024 2025 A% 2024 2025 A% 2024 2025 A%

T 9.302.759 | 12.328.072 | 33% 133.801 168.136 | 26% 70 73 5%

Vanzarile online din primul trimestru al anului au inregistrat o majorare cu 53% fatd de T1 2024, pand la 1,6
milioane de lei. Numarul clientilor din online s-a ridicat la 8.200 de persoane, un avans cu 38% comparativ cu
aceeasi perioada a anului trecut, iar bonul fiscal a avut o valoare medie cu 10% mai mare, de 189 de lei. Este
important de subliniat ca, avand in vedere reteaua extinsa de magazine Agroland, magazinul online este folosit
in principal ca un catalog al produselor Companiei, cu scopul de a atrage clientii in magazinele fizice, fara ca
vanzadrile online sa reprezinte o sursa importanta de venituri pentru Agroland.

Vanzari online

Vanzari nete Clienti Valoare medie bon fiscal

2024 2025 A% 2025 A% 2024 2025 A%

T1 1.019.437 1.555.560 | 53% 5.961 8.238 | 38% 171 189 | 10%

AGROLANDGROUP.RO
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agroland GROUP

Vanzdrile catre francizati au inregistrat o crestere de 16% in T1 2025 in comparatie cu perioada similara din
2024, cu vanzari nete de 24,3 milioane de lei. Evolutia vanzarilor francizatilor este in linie cu performanta
magazinelor proprii, pe fondul cresterii cererii pentru produsele vandute in reteaua Agroland.

Vanzari nete francizati

2024

20.875.834

2025 A%

24.311.585

Cifra de afaceri consolidata, impartire pe tip de produs

Cifra de afaceri consolidatd, impartita pe tip de produs vandut in T1 2025 comparativ cu performanta din T1
2024, este prezentata mai jos:

Categorie 31/03/2024 31/03/2025 A%
Furaje & concentrate 17.860.777 20.073.396 12%
Pui 14.723.403 17.759.309 21%
Food 10.846.320 16.519.368 52%
Input (AAB) 21.359.386 15.967.913 -25%
Produse pet food 5.293.829 7.264.019 37%
Agricole 4.570.307 6.596.684 4L4%
Echipamente 1.906.741 2912114 53%
Aditivi 2.368.447 2.768.560 17%
Altele 873.348 1.279.885 47%
Farmacie& Fitofarmacie 886.040 1.183.604 34%
Ferme 635.954 968.601 52%
Reduceri (5.799.414) (3.947.7917) -32%
Total CA 75.525.138 89.345.662 18%

in T1 2025, categoria furaje si concentrate a generat cea mai mare pondere a cifrei de afaceri, cu vanzari de
20,1 milioane de lei, un avans de 12% comparativ cu primul trimestru din 2024. Aceastd evolutie se datoreaza
volumelor mai ridicate produse de fabricile de la Caransebes si Isalnita, productia inregistrand un avans de 93%
in aceasta perioada, valoarea vanzdrilor fiind influentata de scaderea pretului pentru aceasta categorie.

Vanzadrile de pui de o zi au continuat evolutia pozitiva, inregistrand vanzari de 17,8 milioane de lei, o majorare
cu 21% fata de T1 2024. Vanzarea de produse food, care reprezinta vanzarea oudlor de consum, a crescut cu
52%, pana la 16,5 milioane de lei. Acest avans se datoreaza atat cresterii capacitatii de productie de la
Mihailesti, carein T1 2025 a fost cu 37% mai mare comparativ cu cea din anul precedent, cat si majorarii pretului
oudlor de consum in acest interval.

Inputurile agricole (rezultate generate de catre Agroland Agribusiness) au inregistrat vanzdri de 16 milioane de
lei, in scadere cu 25% fata de T1 2024. Aceasta diminuare se datoreazd, in principal, reducerii activitatii de
trading cu cereale, restransa exclusiv la tranzactii intra-grup, care nu sunt incluse in rezultatele consolidate,
precum si suspendarii vanzarilor cdtre companii terte. Un al doilea factor important a fost scdderea
semnificativa a vanzadrilor de seminte —in special de porumb si floarea-soarelui — unde s-ainregistrat un declin
de aproximativ 45%, insotit de o diminuare corespunzdtoare a vanzarilor de pesticide destinate acestor culturi.
Aceastd evolutie reflectd reticenta fermierilor de a le mai cultiva, pe fondul pierderilor repetate din anii anteriori,
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cauzate de secetd. Totodatd, vanzarile de pesticide au fost afectate si de amanarea aplicarii unor tratamente
pentru luna aprilie, ca urmare a vremii nefavorabile din luna martie.

Produsele pet food au inregistrat o crestere de 37%, ridicandu-se la 7,3 milioane de lei, performantad sustinuta
de extinderea si diversificarea gamei de produse, suplimentarea sortimentului expus in magazinele traditionale
din retea, precum si de cresterea vanzarilor de hrana produsa in fabrica proprie. Vanzarile de produse agricole
s-au ridicat la 6,6 milioane de lei, un avans de 44%, in timp ce vanzarea de echipamente a generat 2,9 milioane
de lei, o crestere de 53% fata de T1 2024.

De asemenea, vanzarea de aditivi inregistrat o crestere de 17% comparativ cu perioada similara a anului trecut,
la 2,8 milioane de lei, iar vanzarile altor produse s-au ridicat la 1,3 milioane de lei, un avans de 47%. Categoria
farmacie si fitofarmacie a generat vanzari de 1,2 milioane de lei, o crestere de 34%, in timp ce produsele
dedicate fermelor au inregistrat o majorare cu 51%, pana la 969 de mii de lei.

Analiza P&L consolidat

Veniturile din exploatare Ia nivel consolidat au ajuns in primul trimestru din 2025 la 89,9 milioane de lei, 0
crestere de 21% comparativ cu T1 2024. Aceste sunt reprezentate, aproape integral, de cifra de afaceri, care a
inregistrat o crestere de 18%, la 89,3 milioane de lei, in principal datoritd majordrii vanzarilor de furaje si
concentrate, pui de o zi si oua de consum.

Cifra de afaceri este constituita din veniturile din vanzarea marfurilor si productia vandutd. Veniturile din
vanzarea marfurilor au scazut cu 1% in primele trei luni din 2025, la 62 de milioane de lei. Totusi, reducerile
comerciale acordate au scdzut cu 32%, pana la 3,9 milioane de lei, in principal ca urmare a unei diminuari
semnificative inregistrate in segmentul de inputuri agricole (-56%). Aceasta evolutie este corelata cu reducerea
volumului de vanzari achitate integral (cash) — segmentin care, in anii anteriori, se acordau cele mai consistente
reduceri comerciale. Scdderea acestor tranzactii reflecta dificultdtile temporare intampinate de fermierii
romani, care afecteaza capacitatea acestora de a sustine plati anticipate. Productia vandutd, reprezentand
productia vanduta de la platforma avicola Mihdilesti - pui de o zi si oua de consum, cat si productia de la FNC
Isalnita, a generat vanzari de 31,3 milioane de lei, 0o majorare cu 66% fata de T1 2024, determinata de majorarea
capacitatilor de productie.

Veniturile din subventii de exploatare au ajuns la 555 de mii de lei, un avans de 5% fatd de perioada similara din
2024. Alte venituri din exploatare au crescut cu 915%, la 394 de mii de lei. Acestea sunt compuse, in principal,
din venituri din vanzarea unor mijloace fixe, venituri din despdgubiri si penalitdti si alte venituri. Veniturile din
productia in curs de executie s-au apreciat cu 77% fata de T1 2024, pana la -356 de mii de lei. Acestea
reprezintd variatia stocului (productie si vanzare) la furaje si concentrate, cat si gainile de reproductie, gainile
ouatoare, rezultatul incubatiei si puii crescuti in fermele de la platforma Mihailesti.

Cheltuielile din exploatare au ajuns la 83,2 milioane de lei, o crestere de 20% comparativ cu primul trimestru
din 2024, in linie cu evolutia veniturilor. Cea mai mare contributie la nivel de costuri au avut-o cheltuielile cu
marfurile, care au ramas la un nivel constant fatd de T1 2024, la 40,4 milioane de lei. Reducerile comerciale
primite au inregistrat o scadere de 80%, ajungand la 158 de mii de lei. Cheltuielile cu materii prime si materiale
au crescut cu 54%, ajungand la 15,1 milioane de lei, evolutie determinata, in principal, de majorarea costurilor
asociate activitatii din fabricile de furaje de la Isalnita si Caransebes, fabrica de hrana pentru animale de
companie, precum si de platforma avicola de la Mihailesti, unde productia a inregistrat un ritm sustinut de
crestere. Aceasta dinamicd reflecta extinderea capacitdtilor de productie si consolidarea activitatilor
operationale, in linie cu cresterea vanzarilor din productia vanduta.

Alte cheltuieli de exploatare care includ costuri aferente serviciilor livrate de terti: chirii, transport, marketing,
asigurari, impozite si taxe, alte servicii executate de terti, precum si alte cheltuieli operationale, au crescut cu
53%, pand la 12,5 milioane de lei, ca urmare a externalizarii unor procese de productie, a cresterii costurilor cu
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transportul pentru exportul de oua si a chiriilor ca urmare a cresterii numarului de magazine. Cheltuielile cu
personalul au ajuns la 9,9 milioane de lei, o majorare de 29% comparativ cu aceeasi perioadd a anului precedent,
determinata de cresterea salariului mediu, precum si de majorarea numarului de angajati. Numarul mediu de
angajati la nivel consolidat al Agroland Business System din T1 2025 a fost de 493, fata de o medie de 409
angajati la nivel consolidat in T1 2024. Cheltuielile cu amortizarea si ajustdrile de valoare au ajuns la 2,1
milioane de lei, o crestere de 15%, ca urmare a inceperii amortizarii investitiilor realizate in acest interval.

Cheltuielile cu energia si apa au inregistrat o crestere de 52%, la 2 milioane de lei, ca urmare a cresterii
semnificative a activitdtii de productie in fabricile de la Isalnita (furaje si concentrate), Caransebes (furaje si
concentrate BIO) si Bixad (petfood). Este important de mentionat cd organizatia continud sa compenseze o
parte a costurilor cu energia, avand montate panouri solare cu o capacitate de 300 kW, dintre care 200 kW la
platforma avicola Mihailesti si cate 50 kW la Agroland Afumati si Agroland Bolintin Vale. La platforma avicola
Mihailesti, preturile la energie nu au un impact important asupra productiei oualor de consum, ci in special in
ceea ce priveste fermele de tineret si reproductie, precum si la incubatie. Alte cheltuieli materiale au ajuns la
1,4 milioane de lei, 0 majorare cu 6%, acestea fiind influentate de cresterea productiei vandute.

La nivel consolidat, Agroland Business System a incheiat primul trimestru din 2025 cu un rezultat operational
de 6,7 milioane de lei, in crestere cu 35% comparativ cu T1 2024. Compania a inregistrat cheltuieli financiare
de 2,7 milioane de lei, 0 majorare de 41%. Aceasta este determinata de cresterea datoriilor bancare, care au o
ratd variabild a dobanzii, restul cheltuielilor fiind reprezentat de dobanda fixd aferenta obligatiunilor corporative
AAB26 si AGR28. VVeniturile financiare au avut in T1 2025 o pondere nesemnificativa, ajungand la 7 mii de lei.

La finalul primului trimestru din 2025, rezultatul brut a ajuns la 4 milioane de lei, un avans cu 32% fata de
perioada similard a anului trecut. Cheltuielile cu impozitul pe profit au crescut cu 19%, Ia 952 de mii de lei. Astfel,
Compania aincheiat T1 2025 cu un profit net de 3 milioane de lei, 0 majorare cu 36% comparativ cu primele trei

luni din 2024.
g\:EDIIQ%AETF?ER(IL%%NT MG 31/03/2024 31/03/2025 A%
Venituri din exploatare 74.539.354 89.938.059 21%
Cheltuieli din exploatare 69.584.625 83.230.603 20%
Rezultat operational 4.954.729 6.707.456 35%
Rezultat financiar (1.917.389) (2.711.522) -41%
Rezultat brut 3.037.340 3.995.934 32%
Rezultat net 2.239.453 3.043.743 36%

Analiza Bilant consolidat

Activele totale au crescut cu 21% in primul trimestru din 2025, ajungand la 284,5 milioane de lei. Aceasta
evolutie este determinata, in principal, de majorarea cu 35% a activelor circulante, la 173,3 milioane de lei.

Cresterea activelor circulante este un efect al avansului cu 37% al stocurilor, pana la 95,8 milioane de lei.
Aceasta evolutie reflecta extinderea afacerii, acumularea de stocuri produse in unitdtile proprii pentru a
satisface cererea anticipata din sezon, precum si decizia de a continua diversificarea portofoliului de produse
disponibile in magazine. Creantele au ajuns la 69,7 milioane de lei, dupa o crestere de 32% in primele trei luni
din 2025, pe fondul extinderii dimensiunii afacerii in aceasta perioadd. Comparativ cu T1 2024, avansul este de
doar 3%, intr-un context in care cifra de afaceri a crescut cu 18%, ceea ce reflectd o evolutie pozitiva a structurii
creantelor. Aceasta dinamicad este influentata partial de sezonalitatea activitatii de retail, marcata de vanzari
semnificativ mai mari in luna martie fata de decembrie. Totusi, nu exista valori semnificative cu risc de
neincasare. Pozitia de numerar a crescut cu 42% de la inceputul anului, la 7,8 milioane de lei, in principal ca
urmare a majordrii numerarului generat din activitatea de exploatare.
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Activele imobilizate au inregistrat o crestere de 4% in primul trimestru din 2025, ajungand la 110,9 milioane de
lei, in principal ca urmare a majoradrii cu 5% a imobilizarilor corporale, la 101 milioane de lei. Aceasta evolutie a
imobilizarilor corporale se datoreaza achizitiei unor echipamente de productie si mijloace de transport. in
aceastda perioadad, imobilizarile financiare au ramas la un nivel constant, de 8,2 milioane de lei, in timp ce
imobilizarile necorporale au ajuns la 1,7 milioane de lei, un avans de 8%.

Datoriile totale au avut o crestere de 28% in primele trei luni ale anului, la 216,7 milioane de lei. Datoriile curente
au ajuns la 146 de milioane de lei la finalul lui T1 2025, o majorare cu 52% de la inceputul anului. Aceasta
evolutie se datoreazd, in principal, datoriilor catre furnizorii terti, care au ajuns la finalul lui T1 2024 la 74,9
milioane de lei, in crestere cu 122%. Totusi, comparativ cu T1 2024, cresterea datoriilor catre furnizori este de
doar 10%, intr-un context in care cifra de afaceri a avansat cu 18%, ceea ce reflecta o evolutie echilibrata a
structurii de finantare, dinamicd influentata de sezonalitatea specificd activitatii de retail, caracterizata prin
vanzdri semnificativ mai ridicate in luna martie comparativ cu decembrie.

Datoriile bancare pe termen scurt au crescut cu 41%, la 52 de milioane de lei, ca urmare a contractarii unor
finantari bancare pentru capital de lucru, dar si a inceperii rambursarii unor credite ajunse la finalul perioadei
de gratie pentru principal. Alte datorii pe termen scurt au crescut cu 13% de la inceputul anului, pana la 7,3
milioane de lei, in timp ce salariile siimpozitele pe salarii au avut o majorare de 5%, ajungand la 7,2 milioane de
lei. Datoriile privind impozitele si taxele au rdmas constante de la inceputul anului, la 2,3 milioane de lei.
Leasing-ul pe termen scurt a crescut cu 27% in primele trei luni in 2025, la 2,3 milioane de lei, pe fondul
achizitiilor unor mijloace de transport si echipamente. Obligatiunile corporative incluse la finalul anului 2024 in
categoria datoriilor curente sunt obligatiunile AGR25, care au avut maturitatea si au fost achitate in luna martie
2025.

in ceea ce priveste datoriile pe termen lung, acestea au ajuns la 31 martie 2025 la 70,7 milioane de lei, in
scadere cu 4% de la inceputul anului. Datoriile bancare pe termen lung au scazut cu 8%, pana la 48,5 milioane
de lei, ca urmare a apropierii de maturitate a unor credite pe termen lung, care se afla in faza finala de
rambursare. Obligatiunile corporative, in valoare de 16,8 milioane de ei, reprezinta obligatiunile AAB26 si
AGR28. Leasing-ul pe termen lung a crescut cu 25%, la 5,4 milioane de lei, datorita achizitiilor unor mijloace de
transport si echipamente.

Capitalurile proprii s-au ridicat la finalul primului trimestru din 2025 la 67,8 milioane de lei, o crestere de 5%.
Aceastd majorare se datoreaza avansului cu 35% a profitului reportat, la 27,8 milioane de lei, care a compensat
scaderea determinata de reducerea cu 60% a profitului exercitiului financiar, la 3 milioane de lei, care pentru
perioada incheiata la 31 martie 2025 include doar 3 luni de activitate. Capitalul subscris si vdrsat, primele de
capital, rezervele legale si actiunile proprii au ramas la acelasi nivel de la inceputul anului.

INDICATORI DE BILANT (LEI) 31/12/2024 31/03/2025 A%
Active imobilizate 106.096.602 110.870.817 4%
Active circulante 128.108.800 173.273.016 35%
Casa si conturi la banci 5.486.859 7.790.422 42%
Cheltuieli inregistrate in avans 383.829 405.064 6%
TOTAL ACTIV 234.589.231 284.548.896 21%
Datorii curente 96.106.204 145.981.340 52%
Datorii pe termen lung 73.684.894 70.725.479 -4%
Capitaluri proprii 64.798.133 67.842.076 5%
TOTAL PASIV 234.589.231 284.548.896 21%

AGROLANDGROUP.RO



agroland GROUP

Rezultate financiare T1 2025 Pag. 16
Cont de profit si pierdere consolidat

INDICATORI CONT DE PROFIT SI PIERDERE (LEI) 31/03/2024 31/03/2025 A%
Venituri din exploatare, din care: 74.539.354 89.938.059 21%
Cifra de afaceri, din care: 75.525.138 89.345.662 18%
Productia vanduta 18.818.620 31.252.573 66%
Venituri din vanzarea marfurilor 62.505.931 62.040.880 -1%
Reduceri comerciale acordate (5.799.414) (3.947.797) -32%
Venituri din subventii de exploatare 530.347 554.692 5%
Venituri din productiain curs de executie (1.554.904) (355.824) 77%
Alte venituri din exploatare 38.773 393.529 915%
Cheltuieli din exploatare, din care: 69.584.625 83.230.603 20%
Cheltuieli cu materii prime si materiale 9.849.768 15.124.257 54%
Alte cheltuieli materiale 1.313.023 1.393.389 6%
Cheltuieli cu energia si apa 1.290.487 1.965.240 52%
Cheltuieli privind marfurile 40.184.399 40.360.187 0%
Reduceri comerciale primite (776.483) (157.925) -80%
Cheltuieli cu personalul 7.660.844 9.889.463 29%
Cheltuieli cu amortizarea si ajustdrile de valoare 1.862.753 2.146.038 15%
Alte cheltuieli de exploatare 8.199.834 12.509.955 53%
Rezultat operational 4.954.729 6.707.456 35%
Venituri financiare 4.905 7.447 52%
Cheltuieli financiare 1.922.294 2.718.969 41%
Rezultat financiar (1.917.389) (2.711.522) -41%
Venituri totale 74.544.259 89.945.506 21%
Cheltuieli totale 71.506.919 85.949.571 20%
Rezultat brut 3.037.340 3.995.934 32%
Impozitul pe profit/alte impozite 797.887 952.191 19%
Rezultat net 2.239.453 3.043.743 36%
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Bilant consolidat

INDICATORI DE BILANT (LEI)

Rezultate financiare T1 2025

31/12/2024

31/03/2025

Active imobilizate, din care: 106.096.602 110.870.817 4%
Imobilizari necorporale 1.537.990 1.659.700 8%
Imobilizari corporale 96.402.873 101.047.103 5%
Imobilizari financiare 8.155.739 8.164.014 0%

Active circulante, din care: 128.108.800 173.273.016 35%
Stocuri 69.830.474 95.750.401 37%
Creante 52.791.468 69.732.192 32%

Casa si conturi la banci 5.486.859 7.790.422 4L2%

Cheltuieli inregistrate in avans 383.829 405.064 6%

TOTAL ACTIV 234.589.231 284.548.896 21%

Datorii curente, din care: 96.106.204 145.981.340 52%
Datorii bancare 36.937.508 51.978.343 41%
Impozite si taxe 2.298.211 2.319.027 1%
Furnizori terti 33.690.242 74.932.511 122%
Datorii cdtre entitati afiliate 0 15.624 100%
Salarii si impozite pe salarii 6.864.876 7.179.963 5%
Obligatiuni corporative 8.080.300 0 -100%
Leasing 1.774.283 2.259.823 27%
Alte datorii pe termen scurt 6.460.784 7.296.050 13%

Datorii pe termen lung, din care: 73.684.894 70.725.479 -4%
Datorii bancare 52.590.168 48.546.763 -8%
Obligatiuni corporative 16.740.664 16.740.664 0%
Leasing 4.354.062 5.438.051 25%

Total datorii 169.791.098 216.706.820 28%

Capitaluri proprii, din care: 64.798.133 67.842.076 5%
Capital subscris si varsat 9.250.040 9.250.240 0%
Prime de capital 27.969.531 27.969.531 0%
Rezerve legale 1.260.792 1.260.792 0%
Profitul sau pierderea reportata 20.512.384 27.760.190 35%
Profitul sau pierderea exercitiului financiar 7.647.164 3.043.743 -60%
Repartizarea profitului 399.358 0 -100%
Actiuni proprii 1.442.420 1.442.420 0%

TOTAL CAPITALURI PROPRII SI DATORII
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agroland GROUP

Cash Flow consolidat

FLUX DE NUMERAR (LEI) 31/12/2024 31/03/2025
Activitati de exploatare

Profitul net 7.647.164 3.043.743
Amortizare 7.778.491 2.146.038
Veniturile din dobanzi (19) (4)
Cheltuieli privind dobanzile 6.486.873 2.642.856
Cheltuiala cu impozitul pe profit 2.927.795 952.191
E::i(t:furli:ir:i?:z: adr:: exploatare inaintea modificarilor 24,.840.304 8.784.824
(Cresterea)/Descresterea creantelor (6.443.763) |  (16.940.724)
(Cresterea)/Descresterea stocurilor (14.644.233) | (25.919.928)
(Cresterea)/Descresterea cheltuielilor in avans (379.578) (21.235)
Cresterea/(Descresterea) datoriilor comerciale si altor datorii 3.663.642 42.429.061
(Cresterea)/Descresterea venituri in avans (4.214) -
Numerar generat din exploatare 7.032.158 8.331.999
Impozit pe profit platit (2.927.795) (952.191)
Numerar net din activitati de exploatare 4.104.363 7.379.808
Activitati de investitii

Achizitiile de imobilizari (26.207.300) (6.920.253)
Numerar net utilizat in activitati de investitii (26.207.300) (6.920.253)
Activitati de finantare

Incaséri din cresterea capitalului social - 200
Incasari/(Ramburséri) din imprumuturi 29.647.458 4.486.660
Dobanzi platite (6.486.873) (2.642.856)
Dobanzi incasate 19 4
Numerar net din activitati de finantare 23.160.604 1.844.009
Cresterea numerarului si echivalentului de numerar 1.057.667 2.303.563
Numerar si echivalent de numerar la inceputul perioadei 4.429.191 5.486.859
Numerar si echivalent de numerar la sfarsitul perioadei 5.486.858 7.790.422
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Principalii indicatori financiari

Principalii indicatorii consolidati ai Agroland Business System la 31 martie 2025 sunt prezentati mai jos:

Indicatorul lichiditatii curente la 31.03.2025

Active curente 173.273.016

=1,19
Datorii curente 145.981.340

Indicatorul gradului de indatorare la 31.03.2025

Capital
N 70.725.479
imprumutat -, 409 x100  =104%
Capital propriu 67.842.076
Tmcflfr'fﬁ'tat 70.725.479
P x 100 x100  =51%
Capital angajat 138.567.555

Capital imprumutat = Credite peste 7 an
Capital angajat = Capital imprumutat + Capital propriu

Viteza de rotatie a activelor imobilizate la 31.03.2025

Cifra de afaceri 89.345.662

=0,81
Active imobilizate 110.870.817
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Declaratia conduceri

Timisoara, 30 mai 2025

Confirm, conform celor mai bune informatii disponibile, ca rezultatele financiare consolidate pentru perioada
cuprinsa intre 01.01.2025 si 31.03.2025 redau o imagine corecta si conforma cu realitatea a activelor,
obligatiilor, pozitiei financiare si a situatiei veniturilor si cheltuielilor Agroland Business System S.A. si ca
raportul de management ofera o imagine corecta si conforma cu realitatea a evenimentelor importante care
au avut locin primele trei luni ale exercitiului financiar si a impactului acestora asupra situatiilor financiare ale
companiei.

Horia Cardos

Agroland Business System S.A.
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