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Agroland marcheaza cel mai bun semestru din istorie, cu
un profit net in crestere cu 23% fata de perioada similara a
anului trecut

e Vanzari de 229 de milioane de lei, in S$1, in crestere cu 11% fata de
aceeasi perioada din 2024

Profit net de 12 milioane de lei, +23% fata de S1 2024

Investitii programate de 20 milioane de euro

300 de magazine active pana in 2028

Peste 1 milion de gaini pe platforma de la Mihailesti pana in 2027

Grupul antreprenorial Agroland, prezent pe piata de retail, agribusiness, productie
alimentara si nutritie animala, a incheiat cel mai bun semestru al anului din istoria sa,
cu vanzari de 229 de milioane de lei, in crestere cu 11% fata de aceeasi perioada din
2024. De asemenea, profitul operational a inregistrat o crestere de 33%, panala 19,5
milioane de lei, iar profitul net s-a ridicat la 12 milioane de lei, +23% fata de S1 2024.

»Rezultatele obtinute in primele sase luni reconfirma robustetea si rezilienta modelului
de afaceri Agroland Group. Diviziile de Retail, Food si Agribusiness au livrat cel mai
bun prim semestru din istoria companiei, intarind baza pentru obiectivele strategice
pe termen mediu. Am incheiat aceasta perioada cu un ritm sénéatos de crestere cu
doua cifre la nivel de venituri si profit. Privind inainte, ne concentram pe scalarea
platformei avicole de la Mihéilesti ca pilon important al diviziei Food, extinderea si
digitalizarea retelei Agroland Mega, consolidarea productiei de furaje si pet food gi
investitii in logisticd si energie regenerabila. De asemenea, ne mentinem
angajamentul fata de transparenta si buna guvernanta si ne pregétim prin noi investitii
Si dezvoltare business in anii urmétori, pentru trecerea pe Piata Principaléd a BVB”, a
declarat Horia Cardos, fondator si CEO Agroland Group.

Divizia Food a vandut, in primul semestru din acest an, prin platforma avicola de la
Mihailesti 38,7 milioane de oua de consum, reprezentand un avans de 27% fata de
primele sase luni din 2024. Veniturile din vanzarea oualor de consum au crescut cu
52% fata de S1 2024, ajungand péana la 31,6 milioane de lei.

De asemenea, divizia de Retail a ajuns in S1 2025 la vanzari nete de 177,1 milioane
de lei, 0 majorare cu 11% comparativ cu primul semestru din 2024, iar numarul de
clienti a crescut cu 12%, ajungand la 2,1 milioane de persoane.

Veniturile din inputurile agricole au fost, in S1 2025, de 24,3 milioane lei, in scadere
cu 23% fata de S1 2024. Scaderea a fost determinata de restréangerea strategica a
activitatii de trading de cereale la nivel intra-grup prin suspendarea acestor vanzari
catre terti si de scaderea cu 35% a vanzarilor de seminte input, in special de porumb
si floarea soarelui, pe fondul pierderilor repetate inregistrate de fermieri din cauza
secetei.
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In S1 2025, cheltuielile cu marfurile s-au ridicat la 117,5 milioane de lei, mai mari cu
9% comparativ cu S1 2024, in linie cu cresterea vanzarilor. Alte cheltuieli importante
sunt cele cu energia si apa, care au inregistrat o crestere de 49%, la 3,6 milioane de
lei, ca urmare a cresterii semnificative a activitatii de productie in fabricile grupului. De
asemenea, cheltuielile cu personalul au ajuns la 23,3 mil. de lei, (+ 28% fata de S1
2024), evolutie determinata atat de majorarea salariului mediu, céat si de cresterea
numarului de angajati (551 fata de 432 in S1 2024).

La nivel consolidat, Agroland Group a inregistrat in primele sase luni ale anului 2025,
cheltuieli financiare de 5,4 milioane de lei, 0 majorare de 76% comparativ cu aceeasi
perioada a anului trecut. Aceasta este determinata de cresterea datoriilor bancare,
care au o rata variabila a dobanzii, restul cheltuielilor fiind reprezentat de dobanda fixa
aferenta obligatiunilor corporative AAB26 si AGR28.

"Rezultatele din primul semestru reflectd o executie meticuloaséd si o guvernanta
financiara stricta: am imbunétatit mixul comercial pentru a stimula vanzarile si a
imbunétati marjele, am utilizat mai eficient capacitétile din Isalnita, Caransebes si
platforma de la Mihéilesti, sustinute de aprovizionarea cu cereale prin divizia
agribusiness, unde activitatea de trading a fost directionata strategic spre alimentarea
propriilor facilitdti si am mentinut disciplina in capitalul de lucru pentru a limita
volatilitatea si a proteja marjele. Pe partea de costuri, am tinut cheltuielile cu mérfurile
si materiile prime sub control prin standardizare operationald, achizitii centralizate si
cresterea productivitatii, iar presiunile din energie si fortd de muncé le-am absorbit prin
organizare si eficientizarea fluxurilor. Cheltuielile financiare au fost gestionate activ, in
contextul dobéanzilor variabile si al obligatiunilor corporative, cu monitorizare atenté a
cash-ului si a costului capitalului. Rezultatul este o organizatie mai eficienta, care
livreaza performanta intr-un mediu de piaté volatil”, a declarat Adrian Gafita, Director
Financiar Agroland Group.

Grupul Agroland continua investitiile in toate cele trei verticale de business

In luna august a acestui an, Agroland a anuntat o investitie greenfield de 20 de
milioane de euro in platforma avicola de la Mihailesti, care va transforma capacitatea
de productie a diviziei Food. Compania va construi noi ferme avicole, care vor contribui
la cresterea capacitétii de productie a oualor de consum a platformei de la Mihailesti.
Péana la sfarsitul anului 2027, este preconizat sa atinga o capacitate de 900.000 gaini
ouatoare cage-free si 100.000 gaini BIO si free-range si reprezinta un pas strategic
catre consolidarea pozitiei Grupului Agroland s& devina unul dintre cei mai mari
producatori de oua din Romania, cu un portofoliu diversificat de produse:
conventionale, BIO, free-range, premium si procesate (oua lichide, omlete congelate).
Aceasta extindere va permite ca, incepand cu 2028, divizia Food sa depaseasca cifra
de afaceri de 250 de milioane de lei.



agroland GRoOUP 06,05 3025

in acelasi timp, divizia de Retail continua s creasca intr-un ritm accelerat, cu un
obiectiv clar de 300 de magazine active pana in 2028 si o cifra de afaceri de peste
350 de milioane de lei, sustinute de expansiunea formatului Agroland Mega si de
digitalizare. Tn primele sase luni ale anului 2025, grupul a continuat investitile in
vederea cresterii retelei de magazine Agroland, deschizand 3 magazine in format
MEGA, in Arad, Suceava, Turnu Magurele, precum si 9 magazine traditionale, dintre
care 4 magazine in jud. Suceava, 2 in jud. llfov si cate un magazin in jud. Alba,
Calarasi si Dolj. Dupa inchiderea perioadei de raportare, a mai deschis alte 2
magazine in format MEGA, in Slobozia si Cisnadie.

Pe 8 septembrie, la ora 11:00, Agroland va organiza teleconferinta cu investitorii. Cei
care doresc sa participe vor trebui sa se inscriere pe urmatorul link:
https://lusO6web.zoom.us/meeting/register/6b2cbr_ MQG2DHhT2ydcngg#/registration

Despre Agroland Group

Agroland este un grup antreprenorial romanesc prezent pe piata de retail, agribusiness,
productie alimentara si nutritie animala, fondat de Horia Cardos, care si-a inceput activitatea
in 1997 ca o mica retea de magazine pentru fermieri. In prezent, prin divizia Agroland Retail,
grupul opereaza cea mai mare retea de peste 249 de magazine specializate in vanzarea de
produse pentru gradina, ferma si animale de companie.

Divizia Agroland Food integreaza fermele existente, fabrica de procesare a oualor, fermele de
reproductie si statile de incubare, si in viitor linia de abatorizare. Agroland Agribusiness
administreaza distributia de inputuri agricole, tradingul de cereale, productia si selectia de
seminte, urmand ca pana la sfarsitul anului sa integreze si fabricile de furaje.

Actiunile Agroland Business System si Agroland Agribusiness sunt listate pe piata AeRO a
Bursei de Valori Bucuresti incepand din 2021, sub simbolul AG si respectiv AAB. Actiunile
Agroland Business System sunt incluse in indicii MSCI Frontier IMI si MSCI Romania IM,
categoria Small Cap.



